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COMMUNICATION
VISUELLE

DESIGN
GRAPHIQUE

DANIELA BAK

Designer graphigue, illustratrice et directrice
artistique, Daniela Bak enseigne depuis 2010 la
communication visuelle en master 2 a l'lnstitut
de la communication et des médias (Sorbonne
Nouvelle Paris 3) et propose également des
formations destinées aux directeurs et res-
ponsables de communication dans le cadre
de formations continues. Diplomée major de
I'écale Penninghen (Paris), elle a débuté son
activité professionnelle en créant des identités
visuelles pour des chaines de télévision, des
programmes audiovisuels, des spots publi-
citaires et des films dentreprise. Elle s'est
ensuite specialisée dans la conception gra-
phique pour la presse et I'édition, et a travaillé
comme directrice artistique de magazines tout
en continuant a la fois son activité de consul-
tante indépendante auprés des entreprises et
son travail d'illustratrice.

Faire parler les images, toucher son public,
atteindre sa cible

Le design graphique est un langage a part entiere. |l porte la communication
et l'identité visuelles d'une marque ou d'une entreprise a travers |'expres-
sion de concepts, de valeurs, d'idées et d'émotions. Connaitre ses codes et
sa grammaire permet non seulement de faire passer un message de fagon
juste et ciblée, mais aussi de collaborer de maniére efficace entre créatifs et
commanditaires, d'optimiser le travail d'’équipe et de gagner du temps.

Ce livre est destiné principalement a ceux qui souhaitent comprendre |'im-
portance du design graphique dans la transmission d'une information. 1l
passe en revue ses principes fondamentaux et donne le vocabulaire qui per-
met d'analyser,de commenter et de critiquer des visuels. || déchiffre aussi le
langage caché des formes, des couleurs et des lettres, et propose des conseils
concrets pour améliorer la lisibilité des documents. Dés lors, les visuels créés
deviennent a eux seuls des outils de communication.

Ecrit par une designer graphique également enseignante en communication
visuelle, ce manuel trés complet et richement illustré s'adresse aussi bien aux
responsables de communication et chargés de missions en agence, qu'aux
étudiants et futurs professionnels de I'image et du design graphique.
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