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avant-propos

|‘accés mondial a I'Internet et aux sites
Web les plus complexes, la democratisation
des micro-ordinateurs et I'évolution conti-
nue des logiciels de traitement de texte,
d'images et de mise en page, célébrent
I'avénement d'une communication nume-
rigue incontournable qui bouleverse les
schémas graphigues.

Sur I"écran numérique la création vaut
exécution: la recherche toujours accompa-
gnée d'une réalisation parfaite, peut épouser
tous les désirs successifs du metteur en
page, ce qui stimule la créativité autant

que les repentirs: face au texte, cette réalite
implique la parfaite connaissance du sens
ajouté par les choix de la typographie:
caractere, justification, invariants, trames,
couleurs, dispositions, etc...

Face aux pouvoirs reconnus de |'image,
émoticn, évocation, présentation, repré-
sentation, preuve, etc..., il est réaliste de
connaitre les réactions des cibles devant la
forme simple et originale, véritable énoncia-
tion, ou devant les effets spéciaux qui
provoguent les sens pour obtenir les
réactions attendues.

L'imprimé conserve un marche specifique,
parallelement & d'autres moyens de commu-
nication qui utilisent des textes sonores ou
lumineux, et des images fixes ou douées
de mouvement.

Les budgets de communication des entre-
prises évoluent pour intégrer de nouvelles
méthodes adaptées a |'accélération rapide
des produits et des marchés intemnationaux.
LInternet est complémentaire de la commu-
nication imprimée,

Quelle gue soit la cible envisagée et le
meédium choisi, I'objectif consiste a réussir
un impact positif qui optimise la réception
du message et oblige d'utiliser au mieux,
typographie, couleur, image, dans une
mise en page efficace.

L'explosion des différents médias et

des nouvelles technigues, a pour effet

de confronter les spécialistes de la maquette
et de la mise en page & une approche
plus élaborée et sophistiquée.

Maquette & mise en page n'est pas pour
autant un recueil de recettes, sinon il serait
en contradiction avec |'accélération continue
des technigues de communication sur
papier et sur écran.

Maguette & mise en page s'adresse

aux acteurs de la chalhe graphique: typo-
graphistes, maquettistes, metteurs en page,
imprimeurs, ainsi gu'aux directeurs (trices)
artistiques, VWeb-designers et & tous ceux guli
ont un talent et/fou une passion pour le
design graphique.

avant-propos




