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Le livre pour réussir vos logos

Introduction :
Idée + identité = logo

De tous les outils de la création graphique, le logo est
le plus présent et le plus crucial. |l est constitué d’au meins un
composant, parfois plusieurs, parmi lesquels : mots, lettres,
formes, ou encore images. En outre, les logos puisent souvent
dans un lexique d'éléments visuels universels comprenant fléches,
volutes, arabesques, sphéres, diagonales et paralléles, verticales
et horizontales, etc. Appelé sigle, marque, symbole ou embiéme,
le logo est reproduit et appliqué sur divers supports physiques,

y compris sur des drapeaux, banniéres ou écussons, et imprime,
gravé ou inscrit sur quasiment toutes les surfaces possibles,
ainsi gue sur divers matériaux, en deux ou trois dimensions.

Les logos (ou logotypes, si les caractéres en sont la principale
composante) représentent des idées, des concepts et, bien évidemment,
des objets. s identifient en premier lieu des produits, entreprises et
institutions, mais sont également associés, normalement de facon
positive, & I'éthique ou & la philosophie de ces entités. Les logos ne sont
cependant que des réceptacies; ils ne sont pas intrinséquement bons
ou mauvais, mais décrivent de fagon symbolique ce qu'ils sont censés
désigner. Certains sont abstraits, d'autres figuratifs, mais fous incarnent
une intention spécifique. En ce sens, its doivent avoir un but ou un objectif
dafini, ils doivent distiller une force. Le logo a pour mission de capter
rattention, de favoriser la reconnaissance ef, s'il est efficace, d'engendrer
ja fidélité, Un logo ne peut &tre dénué de personnalité . il a l'obligation

d'étre saisissant.




« Un logo ne vend pas, il identifie », écrivait Paul Rand,
concepteur de nombreux logos, notamment pour IBM et Westinghouse.
l.es logos modernes sont rarement des descriptions, comme pouvalent
I'étre les anciennes enseignes commerciales utilisant des images pour
iHlustrer litteralement la nature de chaque activité. « Un logo tire sa
signification de la qualité de ce qu'il symbolise, non linverse », continuait
Rand. « fl est moins important gue le produit quil désigne. »

En matiére de logos, it n'est pas inopportun de parler dune
« bonne » conception, méme si, paradoxalement, un bon logo ne constitue
pas toujours une belle création. Le principal objectif du logo étant de
marguer les esprits et d'étre associé a ce qufil représente, le résuitat ne
se mesure pas toujours d'un point de vue esthétique. Sila conception
graphique interdit par essence de se satisfaire d'un résultat médiocre, un
embléme maladroitement composé pourrait se révéler tout aussi efficace
en termes de mémorisation et d'impact gu'une réalisation élégamment
congue. En revanche, Fidée sous-jacente au logo doit étre sclide.

Les cinquante logos présentés dans cet ouvrage sont autant
d'exemples de bonnes idées au service de la représentation. Au-dela des
inévitables débats portant sur les polices ou les couleurs {ou fout autre
élément graphique), qui ne sont que l'expression subjective de préférences
et de golts, tout logo efficace reléve d'un concept solide, d'un concept
résistant parfaitement a I'analyse. Les idées que nous vous proposons

de découvrir sont les fondations sur lesquelles ont été béatis ces logos.
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Fléches, volutes, arabesques, sphéres, diagonales et paralléles,
verticales et horizontales, mots, lettres, formes et images :

les logos sont omniprésents au sein de la création graphique.
Ils représentent des idées, des concepts et, bien évidemment,
des objets.

Les cinquante logos présentés par les auteurs de ce livre
sont autant d’exemples de bonnes idées au service de
la représentation, de la réputation et de I'identification.

Traversant les pays et les époques, cet ouvrage met en valeur
les régles indispensables, les techniques audacieuses et les petits
détails qui font d'un logo une identité graphique mémorable.

Laissez-vous guider et inspirer
par les grands maitres de l'identité
graphique!

M [ W

978-2-35017-450-1
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